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1. AlK:s visuella identitet
1.1  Klubbmarkets historia

VARLDENS VACKRASTE KLUBBMARKE

Ibland ska man tillata sig att vara kaxig och det ska vi vara nar de galler vart vackra marke. Men vi tar
det fran borjan. AlK:s férsta klubbmarke visade de idrotter klubben sysslade med, men snart kom sa
manga nya grenar med att de inte fick plats i market. En tévling utlystes om ett nytt marke och den unge
I6paren och fotbollsspelaren Fritz Carlsson, senare Carling, vann med sin fina skéld.

For en skold ar det, med heraldiska termer benamnd som av
“tysk rendssanskonst”. Det mest utméarkande for denna form
ar forutom konturen inslagen av de bojda flikar som ger ett
metallisktintryck.

AIK:s forsta klubbmairke togs fram till den Internationella
Gymnastik- och Idrottsfesten i Stockholm i maj 1891. Medlem-
marna fick ange vilka idrotter man var intresserade aviden unga
klubben. Utifrén detta gjorde den 22 ar gamle viceordféranden
Henrik Staberg en skiss, och mirket stansades sedanisilver av
medlemmen och guldsmedslarlingen Gunnar Stenberg.

Men symboliken pé klubbmaérket var inte unikt for AIK.
Konkurrerande Ostermalmsféreningar nyttjade samma
symbolik. Ostermalms IK (stiftad 1893) hade ett klubbmirke
identiskt med AIK:s. Djurgirdens IF anvinde samma sym-
bolik pé sina medaljer. Med tiden blev behovet stort av ett nytt

klubbmaérke och en skisstéavling utlystes pd arsmotet i mars 1898.

Skisstavlingen vanns av Fritz Carlsson-Carling och AIK fick ett
nytt, unikt och vackert klubbmarke — av méanga framhallet som
ettav de finaste klubbmarkenaivarlden.

Eftersom Fritz Carlsson-Carling tyvarr aldrig uttryckte i
skrift vad han ville att mérkets element skulle representera,
far vingja oss med efterhandskonstruktioner.
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Torn och borgar férekommer ofta i idrottsklubbars emblem,
framfor allti fotbollens hemland England. De visar tydligt
klubbens hemvistien stad och utstrélar dessutom trygghet
och styrka.

Och murkronan var vardighetstecken for sjalvstiandiga stader,
sdger forre riksheraldikern och AIK:aren Jan von Konowiboken
AIK100 ar. Detta virdighetstecken avskaffades i Frankrike
under franska revolutionen men aterinférdes av Napoleon.

Aven den tidigare vedertagna teorin om solen i mérket har ut-
manats. Solsymboler drvanliga genom historien som tecken for
livskraft och styrka. Darfor har det hdvdats att AIK:s sol skulle
hasin forebild i den romerska sol invictus, den o6vervinnliga
solen. Senare forskning har dock visat att Fritz Carlsson-Carling
lika vdl kan ha hittat solen pa ndrmare hall.

Det finns som sagt inga skriftliga belagg for vad Fritz skulle
ha velat siga med mirkets detaljer; ochien intervju om
ATIK-maérkets tillkomst i ’AIK Medlemsblad” 1951 sdger han inte
heller ndgot som kan styrka dessa teorier; ddr sager han bara
négot svepande om tornen.

Bastardbalken
Balken i mirket har dock inte tilldelats ndgon sérskild betydelse.

Fritz Carlsson-Carling, centerhalvback i AlK:s forsta
svenska mastarelva (mitten av mittenraden)



1. AlK:s visuella identitet
1.1  Klubbmarkets historia

Deniklubbmirken tamligen vanliga snedstéllda balken har sin
hérkomstinom de adliga heraldiska emblemen. En balk som
reser sig upp mot hoger (bendmns vénster i heraldiska termer,
alltsé fran skoldbararens perspektiv) kallas ginbalk. P4 medelti-
denkallades ginbalken ocksé bastardbalken, eftersom deni ett
adligt vapen markerade utomiktenskaplig bord. Sarskilt franska
grevar lar ha burit sédana skoldar med stolthet, liknande vapen
fordes namligen av kungliga "oéiktingar”, de s kallade "prinsar-
naavblodet”.

Samma sak med inslagen med bokstéver och siffror. De visar
dock tydligt att Fritz Carlsson-Carling inspirerats av tidens
formideal, jugend.

Valet avblatt och gulti méarkets farger torde ha sin forklaring
ide nationalistiska stromningarna som var starka vid slutet av
1800-talet. Fiargerna varinte de blda och gulaviidagharivar
flagga, fore 1906 var den blda tonen klart morkare.

Nir det géller valet av guld i solen, bokstéaver, siffror och mér-
kets kontur, kan vibara gissa att det var Fritz Carlsson-Carlings
estetiska blick som ledde honom sa ratt. Nimnas bor attjust den
eleganta konturen har bidragit till smeknamnet “De guldkanta-
de”; vilket ocksa har fatt hjalp av de i klubbtrdjan ofta forekom-
mande gula "manschetterna” och kragarna.

Sa fick vi epitetet véarldens vackraste klubbmarke
Epitetet "virldens vackraste klubbmérke” dr inte bara ett uttryck
for intern stolthet. Saxat ur boken AIK 100 &r:

”1934 spelade AIK, som forsta svenska fotbollslag, tvd matcher
iEngland (1-6 mot West Ham, 3-2 mot Luton). AIK-ledningen
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passade d& pé att bestélla nya trgjor av brittisk skjortmodell i

en liten sportaffir, dgd aven viss Mr John Bowman, kénd som
leverantor till den tidens storklubb, Arsenal, och manga andra.
AIKDbar denna trdja 1937, dé de allsvenska guldmedaljerna
spelades hem pé nyinvigda Fotbollstadion. Samtidigt bestélldes
hos Bowman broderade tygmarken for trgjan.

Bowman & Co var leverantor inte bara till engelska klubbar
utan ocksa pa den europeiska kontinenten och i Sydamerika.
Man gjorde en skyltning med trdjor och klubbmarken fran de
olika klubbarna, som var firmans kunder. Dir1ag Arsenals, "the
Gunners” med kanonerna, Tottenham Hotspurs med tuppen,

AIK:s med “kronan” och en rad italienska, spanska, franska m fl.

”Vilket marke ar snyggast? Kom in och rosta!” stod det textat pa
enskylt.

Om det var den engelska rojalismen vid 4synen av "kronan”
eller andra omsténdigheter som spelade in dr svért att bedéma,
men faktum kvarstér att av alla som angav sina roster tyckte
flertalet att AIK:s mirke var snyggast.”

Ur detta vixte sedan fram begreppet “Varldens vackraste
klubbmairke.”

AIK:s historikgrupp

Kallor

Tore Nilsson, boken AIK 100 ar, 1991
Hans Ericsson, boken AIK 100 &r, 1991
Jonas Almquist, arkivforskning 2020

Har ser vi det klubbmarke

AlK:s driftige ordférande

Sigge Stenberg fick varen 1891.
I samband med 5-arsjubileet
1896 tog AIK beslut om att de
medlemmar som var kvar fran
starten fick forgylla det.

Klubb-brosch utdelad vid
tioarsjubileet 1901. Inga kinda
exemplar av klubbnalen existerar
fran perioden 1898-1901.
Broschen anvandes dnda in

i modern tid som hederstecken
med tamligen oférandrat utseende
och har darmed blivit "rikslikare"
for det moderna klubbmarket.

| samband med den nya flagglagen 1906 byttes den
morkbla fargen i svenska flaggan till en klarare bla.



1. AlK:s visuella identitet
1.2 Vision, vardegrund och huvudmal

VISION

FRAMAT TILLSAMMANS!

Framat: j Tillsammans: j

e Vi tror pa framtiden och stravar efter framgang, e Varaolikheter &r var styrka.
saval sportslig som personlig. e Vi hjalper och stéttar varandra, varfor vi lattare reser oss vid motgang.

e Vivill utvecklas och lara oss av de erfarenheter e Att dela spanning, gladje och sorg med andra AlK:are ger mening med livet.
vi samlar langs vagen. e Aldrig ensam — alltid tillsammans!

HUVUDMAL

1. SPORTSLIGA FRAMGANGAR
2. EKONOMI I BALANS

Huvudmalen definieras alltid av respektive idrott
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GEMENSAMMA VARDERINGAR

OPPENHET

Vi vilkomnar alla och &r tydliga med vilka gemensamma varderingar vi stravar efter.
Vi har en dppen dialog mellan vara olika idrotter och &r generésa med publik information.

ENGAGEMANG OCH UTVECKLING

Vi respekterar varandra. Vart starka engagemang utvecklar
oss som individer, grupp och férening.

GEMENSKAP

Vi ar alla olika men forenas genom karleken till AIK.
Med stolthet, tradition och gladje skapar vi framtiden.



1. AlK:s visuella identitet
1.3 Vad far man géra och inte?

VAD MAN FAR OCH INTE FAR GORA

Det ar svart med regler och rattigheter,
men vi paminner om det mest grundlaggande:

Alla idrotter inom AIK far anvanda AlK-mérket i sina
verksamheter, och féljer da riktlinjerna i denna manual.

AlK:s klubbmarke ar varumarkesskyddat och far ej anvandas
utan AlK:s tillatelse. Det ar dock tillatet att anvanda AIK-mérket
| dddsannonser om man inte pa nagot satt forvanskar det.

Vid fragor rérande klubbmarket skicka ett mail till info@aik.se.
Om tillstdnd godkannes ska riktlinjerna i denna manual foljas.
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1. AlK:s visuella identitet
1.4 Sasammansallde vi materialet

SA HAR SAMMANSTALLDE VI MATERIALET

Arbetet med denna manual
gjordes under vintern 2020/21
via workshops, arbetsmdten och
I6pande avstamningar.

Malet har varit att hitta bra
grafiska riktlinjer och mallar
som ar latta att anvanda for alla
idrotter inom AIK.

Gruppen utgick fran den grafiska
manualen fran 2007 och skapade
sedan en uppdaterad, mer
tidsenlig och omfattande
plattform.

Sjalva klubbmarket ar orort, men
allting runtomkring har fatt nya
riktlinjer anpassat framforallt for
sma skarmar.

Materialet bérjar anvandas
I6pande under 2021, aret da
AIK fyller 130 ar.
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Representanter fran idrotterna

AlK Amerikansk Fotboll, Simon Eriksson
AIK Bandy, Johan Segui

AlK Basket, Robert Jonsson

AIK Boule, Jonas AImquist

AIK Brottning, Clara Gentele

AIK Fotboll, Olle Ostman

AIK Friidrott, Tommy Backman

AIK Hockey, Niklas Nestlander

AlK Innebandy, Borje Lundén

Representanter fran huvudfdreningen
Jenny Nilzon, styrelseledamot

Ulrika Bovin, kansliansvarig

Representant fran AlK:s historikgrupp
Urban Dahlberg

Projekt- och designansvarig, extern konsult
Rickard Frank Studio
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1. AlK:s visuella identitet
1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

AIK DISPLAY OCH AIK SIFFROR - EN GULDKANTAD HISTORIA

AIK har genom historien ofta anvint sig av sa kallade
slab-serifer for namnet i klubbmaérket. En slab-serif har
kraftfulla, jamntjocka och framtrddande "klackar” pa
bokstéverna.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Men det har under aren dven forekommit annan typografi
i klubbmarket. Bokstaver med lite mer eleganta klackar
brukar kallas flare-serif eller semi-serif. | trycksaker som
verksamhetsberéattelser och liknande har ofta renodlade
klassiska antikvor (seriftypsnitt) anvénts.

Det nya typsnittet AIK Display har sin utgdngspunkt
i bokstiverna fran det nuvarande klubbmirket.

Men typsnittet har gjorts mer kondenserat

(hogre och smalare bokstaver) for att det ska bli mer
utrymmesbesparande och lattare att jobba med.

Typsnittet har darefter berikats med detaljer fran historien
for att landa i en font som bade &r kraftfull och elegant.
De lite mer sofistikerade klackarna i klubbmarkets ordbild
AIK har t ex forts in i den nya fonten. Siffrorna i detta
typsnitt ar versala.

Utifran artalet i klubbmaérket har dven den kompletterande
sifferfonten AIK Siffror utvecklats. Dessa siffror, med sina

karaktaristiska former som gar bade ovanfér och nedanfor

baslinjen, kallas gemena siffror.

11



1. AlK:s visuella identitet
1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK DISPLAY*

Arbetet med att utveckla det unika typsnittet
AIK Display har skett i samarbete med
designbyran Familjen.

| den visuella kommunikationen for en
idrottsklubb som AIK &r ett gemensamt och
konsekvent varumadrkesuttryck viktigt.

| ett typsnitt kombineras bade den verbala
kontakten med omvérlden men ocksa en
visuell form. En form som idag upptrader pa
allt fran stora till sma digitala och taktila ytor.
Darfor ar typsnitt viktiga som varumarkes-
byggare och signaler. De kdnns igen och

de fokuserar pa 6nskade varden i klubbens
kontakter bade internt och externt.

Malet har varit att skapa ett typsnitt med
mycket karaktar, med slagkraftiga men
samtidigt eleganta bokstaver som lyfter
fram AIK:s sjal och tradition.

Man kan med fordel anvanda detta typsnitt
i vildigt stora textgrader, rubrikerna kan pa
egen hand tacka det visuella behovet och
skapa stark igenkanning.

Om medlemmar vill anvanda typsnittet

i AIK-sammanhang skickas forfragan till
info@aik.se for mer information.
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Arbetsgrupp Familjen

Karolina Strémgren, projektledare
Anders Wikstrém, Type designer
Karl-Johan Sanfer, Designer
Jonas Backman, Design Director
Johan Helander, Creative Director
Orjan Nordling, Type Director

Arbetsgrupp fran AIK

Olle Ostman, AIK Fotboll
Andrius Vaskevicius, AlK Fotboll
Alexander Norrthon, konsult

Extern konsult
Rickard Frank Studio

*Tillaggsnamnet Display hanvisar
till att typsnittet ar gjort for att
skylta upp och vara stolt éver,
vilket rent praktiskt betyder att det
i forsta hand ska anvéndas i stora
storlekar som rubriker etc.
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1. AlK:s visuella identitet

1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK DISPLAY - VARIANTER

Den férsta versionen av
AIK Display ar Bold och
innehaller versaler (stora
bokstaver) och siffror.

Malet &r att i framtiden
fylla pa med gemener
(sma bokstaver) och en
tunnare vikt i form av
Regular eller Light.

Vissa tecken finns i tva
varianter som hittas via
stilistiska uppsattningar.
Malet ar att kunna sitta
typsnittet med kompakt
sattning enligt vara
typografiska regler.

Bokstiverna A, A och ©
med nedsankta diakriter
(prickar och ring)

ska endast anvandas

i undantagsfall.

ABCDEFGHUK
LMNOPQRSTU
YWXYZAAD
SCNOUUIYACE
0123456789
&ELY$@P§O©
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U
J
Q
A
A
0

U
J

Q
A
A

0

Varianter av vissa bokstaver finns
som stilistiska uppsattningar

Bokstaverna

U, Joch Qfinns
i tva varianter
vardera.

Bokstaverna

A, A och O finns
som nedsankta
varianter vilket
underlattar nar
radavstandet ska
vara tatt.
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1. AlK:s visuella identitet
1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK DISPLAY - TILLRIKTNING

AIK Display ar

utformat for att ge en
stark, kompakt och Radavstandet &r alltid
framatstrdvande kansla. 95 procent av graden,

o0 (o)
exempel:
Sattningen av texter Storlek 100 pkt satts
bor darfor félja den med 95 pkt radavstand.

grundtillriktning som

finns i fonten.
Avstandet mellan orden
ska upplevas mindre dn

radavstandet.

N\

Typsnittet har inbyggda
s.k. kerningpar som
reglerar avstandet mellan

vissa tecken dar visuell Avstandet mellan orden

utjamning bor ske. ska upplevas mindre dn
radavstandet.

Om du féljer fontens

AR AVSTANDET
MELLAN ORD
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1. AlK:s visuella identitet
1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK DISPLAY - SIFFROR

Siffrorna i AIK Display
ar versala, dvs de har
samma hoéjd som de
stora bokstaverna.

De versala siffrorna ar
feta och kraftfulla men
med elegans. Genom
artionden har siffror som
dessa burit fram vara
idrottare, medarbetare
och fans.

Siffrorna i AIK Display
bygger en varld av
tréjnummer, resultat
och statistik.

De bygger vart AIK.
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1. AlK:s visuella identitet

1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK SIFFROR

Sifferfonten AIK Siffror
ar liksom AIK Display
utvecklad tillsammans
med Familjen.

Formerna harstammar
fran artalet i klubb-
mérket och innehaller
en uppsattning av
gemensiffror.

Gemensiffror har

delar som gar under
baslinjen for att smalta
in i Iopande text till-
sammans med gemena
bokstaver.

Eftersom det hér dren
separat uppsattning
siffror kan de anvandas
for att ytterligare
betona och stérka var
klubbidentitet.
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1809 1-
0123450780
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1. AlK:s visuella identitet
1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK SIFFROR

Nar sifferfonten

AIK Siffror tillampas pa
exempelvis trojor, som
fristaende siffergrupper
kan det vara svart

att hitta ratt baslinje-
linjering.

| fonten ligger darfor
samtliga nummer

1-99 inlagda, negativa,
i en rund svart cirkular
knapp. De ar centrerade
och med gemensam
baslinje for att upplevas
samlade och konse-
kventa.
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1. AlK:s visuella identitet
1.5 Typsnitten AIK Display och sifferfonten AIK Siffror

TYPSNITTET AIK SIFFROR

0000000000000006
000000002000000
0000000000000 00
0000000000000
0 Loz Jos Lo JosTec Lor e Toodro Ly 172 175 Lre Lo
Q00000000 DOOOD
00020000 D
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Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER / Original / Klubbméarke
1. AlK:s visuella identitet

1.5  Klubbmaérket och ordbilderna

KLUBBMARKET OCH ORDBILDERNA

Klubbmaérket har i denna manual inte berorts
av nagra forandringar. Det har daremot
adderats fyra nya ordbilder som reglerar hur
klubbens namn skrivs ut i textform.

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

AIK
GNAGET

Nar vi skriver Allmanna Idrottsklubben,
AIK eller Gnaget anvands alltid typsnittet
AIK Display. Nar vi skriver 1891 anvands
en fardig eps-fil eller typsnittet AIK Siffror.

Nar de olika idrotterna satter sina namn
under klubbmarket ska det géras med
AIK Display, se sid 27-28.

AIK Markbla

RGB 13/46/71
CMYK 100/47/0/69
WEB #0d2e47
PMS 2965C

AIK Guld

RGB 161/138/92
CMYK 33/36/63/20
WEB #al8abc

PMS 871C

1801-

AIK Gul Klubbmarke Ordbilder
RGB 250/219/23

CMYK 0/0/10/100

WEB #fadbl7

PMS 109C
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Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER /Original / Klubbméarke
1. AlK:s visuella identitet

1.6 Det historiska méarket

FORSTA KLUBBMARKET

Klubbens forsta méarke skapades
av styrelseledamot Henrik Staberg
infor den Internationella
Gymnastik- och Idrottsfesten

i Stockholm i maj 1891.

Market ville aterspegla klubbens
tankta verksamhet med symboler
for de olika idrotter medlemmarna
ville utéva.

Sa hir aterges det gamla
klubbmarket i Idrotts-
kalendern 1894.

Men flera stockholmsklubbar
anvande snarlik symbolik. Behovet

av ett eget och unikt klubbmarke Market har aldrig funnits
utmynnade i att en skisstavling i emaljerat skick och
utlystes pa Arsmitet 1898. Svart med vit bakgrund Svart med gra bakgrund Farg, morkbla och guld darfor inte heller farg-

D4 originalmarket var tillverkat lagts som klubbnal.
Det forsta klubbmarket anvands i silver anvands silvergra farg for
aldrig som officiellt emblem foér att efterlikna ursprunget.
klubben, utan anvands sparsamt
i historiska sammanhang och PMS: Cool Gray 3
da med fordel tillsammans med CMYK: 5/0/0/28
AlK-skodlden. RGB: 197/197/197

#cbcheh

For att fa anvinda det forsta
klubbmérket maste dialog med
huvudfoéreningen tas i forvag, :
mejla info@aik.se for mer info. L'"'”“' Fi e
Enda gangen market
aterges i firg ar pa ars-
berattelsen fran 1896.
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1. AlK:s visuella identitet
1.7  Svart med guldkant

SVART MED GULDKANT

Utgangspunkten i all
fargsattning ar svart bakgrund
med gul kant i botten.

VARLDENS
VACKRASTE
KLUBBMARKE

den gula fargen som en linje

i rérelse. Animationer utgar fran
en gul prick som bildar en linje
efter sig nar den ror sig.

Nar animationen &r avslutad
stannar den gula linjen kvar
i botten.
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1. AlK:s visuella identitet
1.8  Designprinciper, 6vergripande

TIO DESIGNPRINCIPER FOR ALLA

1. VARDA KLUBBMARKET

Ror aldrig klubbmarket. Inte rotera, inte skugga, inte tona,
inte géra 3D, inte skymma, inte placara ovanpa andra
maérken, inte klippa ut detaljer eller pa annat sitt férvanska
klubbmarket. Lat det vara helt orort - alltid.

2. UNIK TYPOGRAFI

All typografi byggs kring AIK Display. Rubriker sétts alltid
stora och versala. For langre brodtexter anvands Georgia och
for kortare faktatexter anvands Trade Gothic Bold No 2.
Rubriker satts alltid uppe till vanster och garna i grupp om
flera rader. Se till att fa ordentligt med luft bade till héger
om rubriken och under den.

3. AIK-MONSTER

Som effekt pa bakgrundsplattor anvinds med fordel
AlK-monstret. Monstret, som kommer ur klubbmarkets
former, ger liv at bakgrunder och skapar identitet 6ver tid.

4. AIK-GRID

For att beskriva hur bakgrundsfarger, bilder, luft och
typografi ska samspela finns det en AlK-grid. En grid dr en
struktur, likt ett osynligt armeringsjarn, som gor det lattare
att arbeta och alltid ger ett hogkvalitativt resultat. Anvand
AlK-griden sa ofta som majligt.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

5. FA FARGER

Vi anvander en extremt liten fargpalett.
Svart, gul och vit ar grundpaletten, vid vissa speciella
behov kan dven morkbla och guld adderas.

6. NAMN SOM TILLAGG

For att undvika missférstand mellan idrotter inom AIK
placeras idrotternas namn under klubbmarket. Detta gors
alltid pa samma satt med typsnittet AIK Display.

7. GUL GRAFISK FORSTARKNING

Da riktlinjerna ar strama och fargpaletten liten kan en
gul grafisk forstarkning tillfora lekfullhet och spelgladie.
Det ar har vi kan vara extra kreativa. Nar méjlighet till
rérlighet finns bor de gula inslagen animeras.

8. EN FAMILJ AV MARKEN

Event-, kampanj- och produktmérken utgar alltid fran
samma grunder och bildar tillsammans en familj.

Dessa marken ska fungera ihop med och skapa kontrast
till klubbmarket.

9. BILD- OCH VIDEOMANER

For att illustrera alla de stora kdnslor som klubben
frambringar ar det viktigt att vi anvander olika typer av
bilder. AIK dr en del av livet, visa det genom att anvanda
vara olika bildkategorier.

10. VAGA UPPREPA

Skapa igenkadnning. Upprepa dessa riktlinjer.
Igen, igen, igen och igen.
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RIKTLINJER




- Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER /Original / Klubbméarke
. Riktlinjer
2.1 Klubbmérke: med och utan tillagg, frizon

KLUBBMARKET

Klubbmarket rors aldrig.
Det far ej roteras, klippas eller
férvrangas pa nagot sitt.

Ett tilldgg med idrottens namn
placeras under klubbmarket,
versalt i svart eller vitt satt

i typsnittet AIK Display.

Det finns dven versioner av
enfargade marken som kan
anvandas i vissa kampanjer och
for viss speciell merchandise.
Anvandning av dessa ska

alltid ha godkannande av
huvudféreningen.

Farg Svartvitt
Anvénds vid enfargstryck och gravering. Tank pa att bakgrunden
alltid ska vara morkare an markets symboler och text. Om bara det
vita delarna trycks bor fargen det trycks pa vara svart. Tryck aldrig
vitt ovanpa farger som inte finns anginva i denna manual.
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2. Riktlinjer
2.1 Klubbmérke: med och utan tillagg, frizon

KLUBBMARKET, FELAKTIGA EXEMPEL

% %

Klubbmarket ar ihoptryckt med felaktiga proportioner Klubbmarket har fel farger Klubbmarket har en adderad ram

Fel version av market (se bokstaven A) och skugga Svartvita market ar inverterat at fel hall Felaktigt original
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2. Riktlinjer
2.1 Klubbmérke: med och utan tillagg, frizon

Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER / Original / Klubbméarke

KLUBBMARKET, 130 AR

For att fira AlK:s 130:e fodelsedag
har ett specialmérke utformats.

Market finns i flera olika utféranden
beroende pa applicering.

Detta marke bor anvandas sparsamt
och enbart i sammanhang dar
fodelsedagen ar central.

For anvdndning av jubileumsmarket
kontakta kansliet pa info@aik.se for
original och riktlinjer.

Monokromatisk utférande
(svart/vitt mot bakgrunden)

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Originalutférande (med effekter)

Originalutférande

Specialutférande (med effekter)

Specialutférande

Ljust utférande
(vitt mot bakgrunden)

Mérkt utférande
(svart mot bakgrunden)
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2. Riktlinjer
2.1 Klubbmérke: med och utan tillagg, frizon

KLUBBMARKET

Nar vi skriver ut hela namnet,
eller idrotternas namn under
market anvander vi oss av
typsnittet AIK Sans i versaler.

Anvand bara tilldgget néar

det &r nédvandigt, som t ex for att
undvika missforstand mellan olika
idrotter inom AIK eller da flera
olika idrotter ska samavsanda
information eller event.

Inom respektive idrottssektions
egen kommunikation behdver
texttillagg sallan anvandas.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

INNEBANDY
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Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER/ Original / Klubbmarke
2. Riktlinjer

2.1 Klubbmérke: med och utan tillagg, frizon

KLUBBMARKE MED TILLAGG

AMERIKANSK BANDY BASKET BOULE BOWLING BOXNING
FOTBOLL
BROTTNING FOTBOLL FRIIDROTT GOLF HANDBOLL HOCKEY
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2. Riktlinjer
2.1 Klubbmérke: med och utan tillagg, frizon

KLUBBMARKET, FRIZON

Om klubbmirket pa hojden dr 3X,
ska den tvaradiga ordbilden under
market vara X och mellanrummet
0,5X.

Frizonen runt market ska alltid
vara X, dvs 1/3 av markets hojd.
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4X

3X

0,25X

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

4xX
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2. Riktlinjer
2.2 Ordmérken: Centrerade och vansterstallda

ORDMARKEN, FRISTAENDE

Det finns tre ordbilder som
styrs av fasta riktlinjer. Dessa
skrivs alltid ut med AIK Display
i versaler.

Artalet 1891 sitts alltid med
AIK Siffror enligt bild.

Nar dessa ordbilder fungerar som
logotyp far de aldrig skrivas med

andra typsnitt eller konstruktioner.

Ordbilderna ar vansterstillda
eller centerade efter behov.
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ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

Enradig

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

AIK AIK

GNAGET GNAGET

1801 1801

Vénsterstallda Centrerade
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2. Riktlinjer
23 Grid

AIK-GRIDEN: HUR BILD, TEXT OCH LUFT FORHALLER SIG TILL VARANDRA

AlK-griden innebar att man
delar ytan i tredjedelar och
dérefter placerar bakgrundsfarg
och bilder i olika kombinationer,
som ett system.

Liggande 16:9

Staende 2:3
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2. Riktlinjer
2.3 Grid

AIK-GRIDEN, 16:9 SYART BAKGRUND

.
¥
&

NORDENS STORSTA

IDROTTSFORENING

Full bild Horisontellt 1/3 bakgrund 2/3 bild Horisontellt 2/3 bakgrund 1/3 bild

NORDENS STORSTA
IDROTTSFORENING

NORDENS STORSTA

IDROTTSFORENING NORDENS _ST(")RSTA
IDROTTSFORENING

Vertikalt 1/3 bakgrund 2/3 bild Vertikalt 2/3 bakgrund 1/3 bild Full bakgrund
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2. Riktlinjer
2.3 Grid

AIK-GRIDEN, 16:9 VIT BAKGRUND

NORDENS STORSTA
4 IDROTTSFORENING
varcroacll
Full bild Horisontellt 1/3 bakgrund 2/3 bild Horisontellt 2/3 bakgrund 1/3 bild

NORDENS STORSTA Pl

IDROTTSFORENING & & EREREEEE
NORDENS STORSTA 2
IDROTTSFORENING NORDENS STORSTA

IDROTTSFORENING

Vertikalt 1/3 bakgrund 2/3 bild Vertikalt 2/3 bakgrund 1/3 bild Full bakgrund

B i, T By S e S0 e ik T St 8
k| e . . e e - e o e
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2. Riktlinjer
2.3 Grid

AIK-GRIDEN, 2:3 VIT BAKGRUND

Full bild Horisontellt 1/3
bakgrund 2/3 bild

Vertikalt 1/3 bakgrund Vertikalt 2/3

2/3 bild bakgrund 1/3 bild

AIK-FANS AR DEN
MEST PASSIONERADE
GRUPP HMHH}SHUR
JAG TRAFFAT. OCH
DA HAR JAG ANDA
SPELAT | LIVERPOOL.

{ Richard Maney

= O
G=
22
5o
M ke
= U
A =
=i

L=
Sg
= =
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Horisontellt 2/3
bakgrund 1/3 bild

NORDENS STORSTA
IDROTTSFORENING

Full bakgrund

AIK-FANS AR DEN MEST
PASSIONERADE GRUPP
MANNISKOR JAG

TRAFFAT. OCH DAHAR
JAG ANDA SPELAT
ILIVERPOOL.

{ Richaed Maeney
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2. Riktlinjer
2.3 Grid

AIK-GRIDEN, 2:3 VIT BAKGRUND

Full bild Horisontellt 1/3
bakgrund 2/3 bild

MATCHDAG

%

AIK-FANS AR DEN
MEST PASSIONERADE
GRUPP MANNISKOR
JAG TRAFFAT. OCH
DAHAR JAG ANDA
SPELAT | LIVERPOOL.

{ Richard Maney

Vertikalt 1/3 bakgrund
2/3 bild

Vertikalt 2/3
bakgrund 1/3 bild

NORDENS STORSTA
IDROTTSFORENING
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%

NORDENS STORSTA
IDROTTSFORENING

%

AIK-FANS AR DEN MEST
PASSIONERADE GRUPP
MANNISKOR JAG
TRAFFAT. OCH DAHAR
JAG ANDA SPELAT
ILIVERPOOL.

{ Richard Maney

Horisontellt 2/3
bakgrund 1/3 bild

Full bakgrund
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2. Riktlinjer
2.3 Grid

AIK-GRIDEN

Man kan aven dela upp
ytorna sa att bildens
mittparti syns eller tacks.

Rubrik och klubbmarke
placeras da i de svarta
falten.

ARSMOTE

5 MARS 2021

1/3 bildyta i mitten, vertikalt 1/3 svart i mitten, vertikalt

ARSMOTE 3 MARS 2021

1/3 bildyta i mitten, horisontellt 1/3 svart i mitten, horisontellt
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2. Riktlinjer
2.3 Grid

AIK-GRIDEN

1/3 bildyta i mitten, vertikalt 1/3 svart i mitten, vertikalt 1/3 bildyta i mitten, horisontellt 1/3 svart i mitten, horisontellt
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2. Riktlinjer

TYPOGRAFI RUBRIKER

med fordel versalgemena,

sedan sma.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

SOLEN

VI SER HUR SOLEN

RRRRRRRR

RRRRRR

MEN NAR DET GALLER ~ MENNAR DET GALLER
LAGET SOM VIALSKAR 5 SKINER SOLEN SNART

Rubrik M Rubrik S



2. Riktlinjer
2.4 Typografi: Text

TYPOGRAFI TEXT

For brodtext anvands Georgia
Regular och kortare faktatexter
och bildtexter sétts i Trade Gothic
Bold No. 2.

| stora ingresser kan man med
férdel utga fran den tunnare
vikten Roman och sedan feta
vissa ord eller inledningen
med Bold No 2.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Ibland sa kan de blasa kalla stormar, ibland kan himlen vara ganska gra.
Men nér de giller laget som vi dlskar, sa skiner solen snart pa oss dnda.
Vi hért om stora tider som har svunnit, vi vet att snart sa e de dags igen.

Faktatext: Text S, Trade Gothic Bold No 2

Ibland sa kan de blasa kalla stormar, Ibland kan himlen vara
ganska gra. Men nar de galler laget som vi dlskar, sa skiner
solen snart pa oss dnda. Vi hort om stora tider som har svunnit,
vi vet att snart sa e de dags igen.

Liten ingress: Text M, Trade Gothic Bold No 2

Ibland sa kan de blasa kalla stormar, ibland kan himlen
vara ganska gra. Men nér de galler laget som vi alskar,
sa skiner solen snart pa oss anda. Vi hért om stora tider
som har svunnit Vi vet att snart sa e de dags igen.

Stor ingress: Text L, Trade Gothic Roman och Bold No 2

Sésongen 1955/56 startade Europacupen och
Misscupen for klubblagen i Europa. 1960 var
det dags for den forsta upplagan av Cupvin-
narcupen. 1971 bytte Masscupen namn till
Uefa-cupen. 1992/93 bytte Europacupen namn
till Uefa Champions League och 1999 upphorde
Cupvinnarcupen och lagen gickistélletini
Uefa-cupen. 2009/10 bytte Uefa-cupen namn
till nuvarande Uefa Europa League.

AIK:s forsta match i Masscupen spelades
mot Royal Daring Club de Bruxelles i Belgien
den 23 september 1965 och Gnaget vann med
3—1(2—1) efter mal av Bjorn "Lill-Garvis”
Carlsson, Owe Ohlsson och Jim Nildén.

Brodtext, Georgia Regular
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2. Riktlinjer
2.4 Typografi: Rubriker special

TYPOGRAFI, RUBRIKER PA TONPLATTOR

Som alternativ kan rubriker pa
tonplattor anvandas nar t ex en

rubrik ska placeras ovanpa en bild.

Man kan dven anvanda
understrukna rubriker, tink pa att
dessa i vissa fall kan symbolisera
l4ank, sa ibland kan de blir svara
att forsta.

Typografin far aldrig vara i annan
farg an svart, vit eller gul.
Anvand alltid svart text mot vit
botten. Om det &r en svart botten
ska typografin vara vit eller gul.
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VISER
VISER
VISER

Rubriker pa lappar

RUBRIK
LOREM
IPSUM

Understrukna rubriker

HUR HOVETS |
HUR HOVETS IS
HUR HOVETS |

RUBRIK
LOREM

IPSUM
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2. Riktlinjer
2.4 Typografi: Rubriker special

VIVETATT =
SNART SAE - -

VIVET ATT VIVETATT
sNART sA E [T Y Y:
DE DAGS IGEN

Dam, atios dunto blaborror as cus apien-
im agnima nihit, simus inciis pore vent
quae eos porporem exernam.

Dam, atios dunto blaborror as cus apien-
im agnima nihit, simus inciis pore vent
quae eos porporem exernam.

Dam, atios dunto blaborror as cus apien-

Dam, atios dunto blaborror as cus apien-
im agnima nihit, simus inciis pore vent
quae eos porporem exernam.

im agnima nihit, simus inciis pore vent
quae eos porporem exernam.
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2. Riktlinjer
2.5 Farger

FARGPALETTEN

Grundfargerna ar svart
och vitt med gula inslag.

Utga fran att text ar vit pa
mork bakgrund och svart
pa ljus bakgrund.

Mérkbla och guld

(fran klubbmarket)

kan anvandas vid
speciella tillfallen for att
skapa premiumkansla.
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AIK Svart

RGB
0/0/0

CMYK
0/0/0/100
alt
Rich Black
30/30/30/100

WEB
#0000

PMS
Black C

NCS
9000-N

RAL
9005

AIK Morkgra
(detaljer mot svart)

CMYK
0/0/0/90

3{¢]:]
51/51/51

WEB
#333333

AIK Gul

RGB
255/221/0

CMYK
0/10/100/0

WEB
#ffdd0O

PMS
109C

NCS
0580-Y

RAL
1021

AIK Vit

RGB
255/255/255

CMYK
0/0/0/0

WEB
At

PMS

NCS
500-N

RAL
9003
(standardvit)

AIK Markbla

RGB
13/46/71

CMYK
100/47/0/69

WEB
#0d2e47

PMS
2965C

NCS
7020-R90B

RAL
5011

AIK Guld

RGB
161/138/92

CMYK
33/36/63/20

WEB
#al8a5c

PMS
871C

NCS
4020Y
(metall)

RAL
1036

AIK Guld
(som bakgrund)
20 %



2. Riktlinjer
2.6 Monster

AIK-MONSTER

Som ytterligare identitetsskapare
kan ett unikt AIK-mdnster
anvandas. Monstret ar baserat

pa formerna i klubbmarket, men
dér linjerna forandras ju langre
fran mirket de kommer.

Dessa kritstreckslinjer anvands
med férdel som morkgra mot svart
bakgrund och illustrerar da pa ett
bra satt begreppet Smokinglirare.

Detta unika monster kan pa ett
elegant satt skapa identitet

i alla former av kommunikation,
som AlK:s unika fingeravtryck.

Monstret ar skapat av Andrius
Vaskevicius pa AlK Fotboll.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER
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2. Riktlinjer
2.6 Monster

AIK-MONSTER - SEKTIONER

Rad 1

Monstret ar skapat som en stor
yta indelad i 25 olika sektioner,
dar mittsektionen aldrig anvands.

Varje utsnitt av dessa kan sedan
anvandas som bakgrunder

i trycksaker och digital
kommunikation.

Rad 2

For att skapa flexibilitet och
variation ar det bra om alla olika
sektioner anvands. Da undviker Sektionen
. . . Rad 3 ..
vi upprepning samtidigt som i mitten

monstret alltid kdnns igen. anvands ej!

AIK Mérkgra

(att anvanda som detaljer mot svart)
RGB 51/51/51

CMYK 0/0/0/90

WEB #333333

Rad 4

Rad 5
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2. Riktlinjer
2.6 Monster

AIK-MONSTER - ANVANDNING, EXEMPEL

Anvand alltid minst tva sektioners
utsnitt av AIK-monstret. Da far
man garanterat med nagra av
monstrets avigheter vilket bygger
igenkdnning dver tid.

Moénstret anvands i forsta hand
som morkgra linjer mot svart
bakgrund men fungerar aven

som ljusgra mot vit bakgrund eller
i ljusare guldtoner som exemplen

nedan.
Rad 1+2 Rad 1+2
Spalt A+B SpaltC+D
Exempel vit och ljusgra Exempel ljus guld som Rad 1+2 Rad 4+5
som bakgrund bakgrund Spalt D+E Spalt A+B
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2. Riktlinjer
2.7  Sidhuvud pa hemsida

SIDHUVUD PA HEMSIDA

Anvand alltid vit som bakgrund pa
sajt. Anvand farger sparsamt och
stréva efter ett sobert och elegant
uttryck.
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ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

Amerikansk Fotboll Bandy Basket Boule

BLI MEDLEM
1 AIK

NORDENS STORSTA
IDROTTSFORENING

AlK &r Nordens stirsta idrottsforening med en
fantastisk och anrik historia. Kanner du samma
gladje och stolthet att vara AlK:are som 20 000
medlemmar ska naturligtvis dven Du bli medlem
i Allmdnna Idrottsklubben!

Bli medlem

Bli medlem
AlK Shop
Gamla AlK:are

Gnagisklubben

Amerikansk Fotboll
Bandy
Basket
Boule
Bowling
Boxning
Brottning
Fatboll
Friidrott
Golf
Handboll
Hockey

Innebandy
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2. Riktlinjer
2.8 Light-och darkmode

DARKMODE OCH LIGHTMODE

For mork och ljus upplevelse
pa mobilskdrm finns ett par
grundldggande principer:

Darkmode

Bakgrund: #000000
Ytor: #111111
Rubriker: #ffffff

Text: #ffffff (70 %)
Signal: Gul #fadbl7
Avskiljare: Gul #fadbl7

Lightmode

Bakgrund: #eeeeee

Ytor: #ffffff

Rubriker: #000000
Text: #000000 (70 %)
Signal: Guld #al8abc
Avskiljare: Guld #al8abc
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IBLAND SA KAN
DE BLASA KALLA
STORMAR

Vi ser hur solen stiger 6ver Rasunda.
Vi ser hur Hovets is ar blank o klar.

IBLAND KAN
HIMLEN VARA
GANSKA GRA

— x Q B
ANV > 4+ —

IBLAND SA KAN
DE BLASA KALLA
STORMAR

Vi ser hur solen stiger éver Rasunda.
Vi ser hur Hovets is ar blank o klar.

IBLAND KAN
HIMLEN VARA
GANSKA GRA

= x Q &
ANV D> 4 -
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2. Riktlinjer
29 Foto

FOTO, BILDGENRER

Strava efter att vélja
nagot av dessa manér:

1. Manniskor som visar kanslor,
gemenskap, vanskap och respekt
for varandra.

2. Milj6er ovanifran: Solna,
Stockholm, Sverige, vérlden.
Garna akningar med hjilp av
drénare, som t ex inzomade aknin-
gar pa nara hall (som hockeyrink,
laktare, bord pa restaurang etc)
eller pa distans for att uppleva
kdnda omgivningar.

3. Sporten. Matchbilder i alla dess
former. Spelare och publik.

4. Bakom kameran. Fran trining
och omkladningsrum. Har dr det
nastan en fordel med mobilbilder.
Det autentiska ar viktigare an
bildkvaliteten.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Kategori 1: Manniskor som visar kanslor, gemenskap,
vanskap och respekt for varandra.
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2. Riktlinjer
29 Foto

FOTO, BILDGENRER

Kategori 2: Miljoer ovanifran

Kategori 3: Sporten. Kategori 4: Bakom kameran.
Solna, Stockholm, Sverige, varlden. Garna akningar med Matchbilder i alla dess former, spelare och publik. Fran traning och omkladningsrum. Har &r det nastan en
hjalp av drénare. Inzomade pa nara hall och (hockeyrink, férdel med mobilbilder. Det autentiska ar viktigare an
laktare, bord pa restaurang etc) eller pa distans for att bildkvalitet.

uppleva kédnda omgivningar.
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2. Riktlinjer
29 Foto

FOTO, EXEMPEL

FOTO: JOAKIM HALL
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2. Riktlinjer
29 Foto

FOTO, EXEMPEL
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2. Riktlinjer
29 Foto

FOTO, EXEMPEL
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2. Riktlinjer
29 Foto

FOTO, EXEMPEL
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2. Riktlinjer
2.10 Sociala medier

DESIGNIDEER

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

RESULTAT

2 1

AIK
IFK GOTEBORG

. /SEGRARE
~ LOREMIPSUM

TILDA TRYGGER

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER b5



2. Riktlinjer
2.11 Tonalitet och texter

SKRIV KORT, RAKT OCH ENKELT

Vi bygger en relation med vara lasare genom ett nara tilltal. Vi strdvar alltid efter att vara vanliga,
hjdlpsamma och inkluderande. Vi informerar pa ett lattsamt sitt och gdrna med glimten i 6gat.
Om du har fem sekunder pa dig att beratta nagot, borja med det. Anvand korta ord och korta

meningar.

Virt att tinka pa
Lanktipsenislutet avdenna artikel ger mycket lasning om regler
ochtips pa detaljniva. Nér du sitter igdng med ditt skrivande har
vindgra generella tips for att skriva med flyt:
« Skrivkort, raktoch enkelt — det drlattare for bdde dig och
lasaren.
« Skrivtilllasaren och inte till dig sjalv och dina gelikar!
Vad kan ldsaren om dmnet, vad intresserar och kittlar
din mottagare?

Vilken nytta har ldsaren av din text?
» Underskatta aldriglasarensintelligens, men Gverskatta inte
personens kunskap om Amnet.

Tips for AlK:are
Nér du skriver fér AIK finns det ndgra extra anvéandbara tips
béade for att det ska bli korrekt och for att fa till en AIK-tonalitet.

Kolon vid genitivindelse
AIK ér en forkortning och korrekt genitivandelse dr AIK:s, alltsa
med ett kolon. Skrivinte AIK’s eller AIKs. Detsamma géller
andra dndelser som AIK:are.

Glom inte bort att anvinda bindestreck nér du skriver sam-
mansatta ord som exempelvis AIK-spelaren eller AIK-vinsten.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Vi ar AIK —bara AIK

AIKbestdr av en rad olika juridiska personer/specialidrotts-
foreningar: AIK Fotboll, AIK Hockey, AIK Bandy och sa vidare.
Men pa vart klubbmaérke stér det enbart AIK och for alla AIK:are
finnsbaraett AIK.

Allmanna skrivtips

Attskrivabra ar en konst och for att lyckas med det konst-
stycket finns det gott om hjalpmedel. Hir ar tre tips for dig
som vill skriva bittre:

Internetguide — Skriva fér webben

Det mesta vi skriver dr for digital publicering. Internetstiftelsen
hari Skriva fér webben publicerat nigra konkreta tips pa vad du
bor tdnka pa for att vinna ldsarens uppmérksamhet.

Laddaned deras handbok pa internetstiftelsen.se/app/
uploads/2021/01/att-skriva-for-webben.pdf

Skrivregler, ord och begrepp

TT-spraket ar ett valkant begrepp och TT:s egna skrivregler f6ljs
av de flesta stora medier. Har far du manga bra tips som lyfter
kvalitetenidin text. Lis om TT-spraket pa tt.se/tt-spraket/

Ordbok
Svenska Akademiens ordbok finns pé saob.se.
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APPLICERINGAR




Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER / Mallar/PPT
3. Appliceringar

RUBRIK

LOREM
IPSUM

Startsida bild Startsida bild Startsida bild

RUBRIK _ RUBRIK
LOREM 4l  LOREM
IPSUM ¢ IPSUM

Startsida svart Startsida vit
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3. Appliceringar

POWERPOINT, OLIKA SIDTYPER

05RO KAPITELRUBRIK [l KAPITELRUBRIK

Kapitelsida vit Kapitelsida svart Kapitelsida bild

IBLAND SA KAN DET IBLAND SA KAN DET SIDOR MED MYCKET TEXT
BLASA KALLA STORMAR BLASA KALLA STORMAR oot Oy
IBLAND KAN HIMLEN IBLAND KAN HIMLEN = et il e
VARA GANSKA GRA VARA GANSKA GRA

Citat/rubrik stor vit Citat/rubrik stor svart Sidor med mycket text
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3. Appliceringar
3.1 Powerpoint

POWERPOINT, OLIKA SIDTYPER

S——

Higge Blenherg var initiativtagare till
AlK-fothollen 1868 och vis forste
Laghsdare ceh instrzkior,

Tricare tillkom {60st pd o-talet

Loeem ipsurm dodor si amet

comsectetur acipraing clit

Locem ipgum dolor sif amet consedtothar

5

‘ AIK:S FORSTE TRANARE

Sipgge Stemberg var initiativiagare till
AlK-fotbollen 1B0E och viir borste lagledare
och instrulios

Trinare Hillkom ffrst i 3o-takes

Lorems ipaam dolos it amet

remmerdetur adipiscmg ot

Lererrn ipwasiin il il asviel oot

7
-
L

adiplacing ellt sed de ebusrmod incididumst

AIK:S FORSTE TRANARE \
L ‘ "‘
"

#

adipiscing st sed do eusmod incididand

4

Textsida vit, bild till vinster

Textsida vit, bild till hoger

AIK:S FORSTE TRANARE
= Sigge Stenherg var
:wJ: iratrulide.
*  Trinare tillkom i

+  Lorem fpaum d

consschriu

il agiwerl oo el o isr

adipiscing elit sed do eiusmod incididant.

Textsida svart, bild till hoger Textsida svart, bild till vanster

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

AIK HAR
INFOR
SASONGEN
2020 HALLIT
NOLLAN I 635
ALLSYENSKA
MATCHER

Textsida vit kort text, bild till hdger

AIK HAR
INFOR
SASONGEN
2020 HALUIT
NOLLANI 635
ALLSYENSKA
MATCHER

Textsida svart kort text, bild till hoger
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3. Appliceringar
3.1 Powerpoint

POWERPOINT, OLIKA SIDTYPER

AIK HAR AIK:S FORSTE TRANARE AIK HAR INFOR SASONGEN 2020 HALLIT
INFOR NOLLAN I 635 ALLSYENSKA MATCHER
SASONGEN AIF, har spelat fotboll sedan slutet v sBoc-talet men det var
ZDZU I-IM.L'IT et pdl ygu-talet som kdubben formedll saifale en riname
NOLLAN I 835 :Iuw .ag-:]bm-lnhlgrlaag-n:-r I"‘E.r 17.4-;.1.-|5u-h|'|m||l|:!| ir
ﬁ'—;g:;‘;ﬂ Sy s o O e,

Textsida vit kort text, bild till vanster Textsida vit, bild i botten Textsida vit, kort text med bild i botten

AIK HAR AIK:S FORSTE TRANARE AIK HAR INFOR SASONGEN 2020 HALLIT

INFOR NOLLAN 1635 ALLSYENSKA MATCHER
SASONGEN AR b :

2020 HALLIT
NOLLAN 1 635

ALLSYENSKA
MATCHER

Textsida svart kort text, bild till vanster Textsida svart, bild i botten Textsida svart, kort text med bild i botten

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER 6l



3. Appliceringar
3.1  Powerpoint

POWERPOINT, RIKTLINJER

Bra tips att tdnka pa nar man skapar en powerpoint-presentation:
1. Skriv alltid férst ett manus dar varje ppt-bild fyller ett syfte.

2. Undvik langa meningar, strava istallet efter karnfulla sammanfattningar som hjalper
ahorarna att minnas. Skriv inte ner allt som ska sagas muntligen.

3. Anvand svart bakgrund med forsiktighet. Nagon enstaka svart sida kan skapa fin effekt,
men manga svarta sidor efter varandra gor presentationen svarlast och tung.

4. Strava efter att gbra visuellt starka bilder, fyll varje sida med sa mycket bild/video som méjligt

5. Anvand med fordel videoloopar som start- och kapitelbilder, det skapar en bra kansla
| vantan pa att presentationen ska bdrja. Berikningar i form av animeringar,
ljud och rorligt material férhdjer alltid helhetsupplevelsen.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER
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3. Appliceringar
3.2 Socialamedier: Avatar, header och inlaggsmallar

SOCIALA MEDIER - AVATAR OCH HEADER

Som avatar avands
market pa vit eller svart
bakgrund. Markets hojd
ar 80 procent av cirkeln.

For headers anvands vit
eller svart bakgrund med
ett gult band i botten.

Avatar svart bakgrund Avatar vit bakgrund

ALLMANNA

IDROTTSKLUBBEN

Header Twitter och Facebook
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3. Appliceringar
3.3 Trycksaker: Folder och poster

TRYCKSAKER

Det finns mallar till tva typer av
foldrar. En liten vikt A4 och en

kvadratisk som passar battre till Ru BRIK

trycksaker med manga sidor.

MARKNAD

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

On non et mi, saes sam nem voluptat
quo quam aspiciet, toreptur as eic

te nimaio Folder kvadratisk

Folder staende A4
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3. Appliceringar
3.3 Trycksaker: Folder och poster

FOLDER, KVADRATISK

VINNARE AV
PUBLIKLIGAN

AKX

. LERSANID IF

. IF BMIRKLOVEN
. MO

. VASTIRAS

SODERTALIE S5
KARLSKRONA HE
BIK KARLMROGA

FROLUNDA HC L]
DRIRGARDENS IF 7355
FARBESTAD BE TI51
MALMO IF

HYn

LINEdPGS HE

LRILEA HoF

. BRVKASIF

A

L 1K DSEARSHAMN , 9. ORCERD WK
. L YITA HASTEN W VAN M) LAKERS MO
L TINGSRYDS AIF 3 1L SEILLOITEA AIK
WASTIRVIKS IK 9 1L ROGLL BK
ALMTUNA LS 15 MORA K
. K PARTLER L W, TIMEAIK

Folder kvadratisk, exempel pa insidor

FORMILIOOCH 1 ==
UNGDOMAR

Vi 8 o g s g e

MARRKNAD

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

B Py
et o1 0l
g el
e
e

b B 1 s pd o s

&5 Haiary sl srmieda 7 gkl e e s s, m g s
T B S, S 8 T ) st A 1 R

Folder kvadratisk, omslag

Vit w11 probat e deemic g camuieFrd W BR Ha mr rpierserieae
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3. Appliceringar
3.3 Trycksaker: Folder och affisch

AFFISCH

AIK HOCKEY

2020

AIK HOCKEYAKADEMI 2020!

NU AR DET DAGS FOR ALLA BARN FODDA 2005-2010 S0M VILL UTVECKLA SINA
KUNSKAPER S0M HOCKEYSPELARE ATT ANMALA SIG TILL AKADEM] 20240,

AMMAL DIG VIA AIKIFSE UNDER FLIKEN AIK AKADEMI 2020

PRISER
UTESPELARE: FODDA 0910 FODD 07-08 FODDN 05-06
300KR 36 UTESPELARE 36 UTESPELARE
36 UTESPELARE
MALVAKTER: 5 900 KR © 12 MALVAKTER + 12 MALYAKTER 2 MALYAKTER

Feriirgi e e Do Mk, GnPriinns asrree o] wubyprha o s s, Wik i ke meed L g, e bar b wpoe s e Ly

Ll

HOCKEY

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

AIK HOCKEY

2020
-"|-|_--_--_.-l"-

ANMAL DIG TILL
AIK HOCKEYAKADEMI 2020!

WUl AR DET DAGS FOR ALLA BARN FODDA 2005-2010 SOM VILL UTYECKLA SINA
KUKSKAPER SOM HOCKEYSPELARE ATT ANMALA 516G TILL AKADEMI 2020.

AMMAL MG YIA AIKIF.SE UNDER FLIKEN AIK AKADEMI 2020

PRISIR GRUPF 1 GRUPP 2
UTESPELARE: DO 0500 FOO0 07-08 OO 05-06

6
IA00KR 36 UTESPELARE 36 UTESPELARE 36 UTESPELARE
MALVAKTER: 5 900 KR + 12 MALVAKTER + 12 MALYAKTIR + [ MALVAKTER

Feryirgi e e Do b, GuirsFriny v o] by o s parns, Blila skt bimps we urs g, e bar b wpae s e B,
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3. Appliceringar
3.4 Mejlsignatur

MEJLSIGNATUR

Gearga : n: B X n

Férnamn Efternamn
Titel
Direkt: 08-0000 00

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
Besoksadress: Evenemangsgatan 31

Postadress: Box 3090, 16903 Solna - Véxel:08-73596 10 - info@aik.se
www.aik.se - Twitter: @aik - Instagram: @aik - Facebook: @aik - LinkedIn: @aik

Partners: Notar - Nike - Svea - Stadium - Benq - Volkswagen - Fabege

Mejlfot i enbart text

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Gearga =t : B £ 0

’d

Foérnamn Efternamn
Titel
Direkt: 08-0000 00

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
Besoksadress: Evenemangsgatan 31

Postadress: Box 3090, 169 03 Solna - Véxel: 08-73596 10 - info@aik.se
www.aik.se - Twitter: @aik - Instagram: @aik - Facebook: @aik - LinkedIn: @aik

Partners:

notar - SVEA stadiuri

Mejlfot med klubbmaérke/logotyper som bilder
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3. Appliceringar
3.5 Visit-och korrkort

Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER / Mallar/ Visitkort & Korrkort

VISIT- OCH KORRKORT

Korrespondenskort

Format: 99 x 210 mm

Papper, tre alternativ pa obe-
struket:

¢ Naturfargat: MultiDesign
Natural Original (fran Papyrus),
200/250¢g

¢ Naturfargat: Lessebo bok,
naturfargat, 250 g

o Vitt: MultiDesign White (fran
Papyrus), 200/250 g

e Vitt: Scandia 2000, 270 g
(fran Antalis)

Visitkort

Format: 55 x 90 mm

Papper, tre alternativ pa obe-
struket:

¢ Naturfargat: MultiDesign
Natural Original (fran Papyrus),
200/250¢g

e Naturfargat: Lessebo bok,
naturfargat, 250 g

e Vitt: MultiDesign White
(fran Papyrus), 200/250 g

e Vitt: Scandia 2000, 270 g
(fran Antalis)

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

AMERIKANSK
FOTBOLL

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

Besok: Evenemangigatan 31 . Postadness: Box 3090, 16903 Solna

Wik 08-735 965 10 + wwwLal.se - infodalk. se

AMERIKANSK
FOTBOLL

BOULE

FORMAMN
EFTERNAMN
Tited
namni@alk. e
08 - 00 00 00

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN
Besok: Evenemangsgatan 31
Bow 3090, 169 03 Solna
Vel OB-735 96 10

www, alse, infodalk se

FORMAMN
EFTERNAMN
Tited
namni@alk. e
08 - 00 00 00

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

Besok: Evenemangsgatan 31
Bow 3090, 169 03 Solna
Vanel OB-73596 10

W Al se, info@alkze

FORMAMN
EFTERNAMN
Tited
namni@alk. e
08 - 00 00 00

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

Besok: Evenemangsgatan 31
Bow 3090, 169 03 Solna
Vanel OB-73596 10

www, alse, infodalk se



3. Appliceringar
3.6 Brevmall

Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER / Mallar/ Brevmall

BREVMALLAR

Brevmallen har en bred spalt for
brodtext och en generds marginal
till vinster sa att det gar att sla hal
och sétta in papperet i en parm.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

IBLAND SA KAN DET BLASA KALLA STORMAR

Utet evellaceust officabo. Aliquat quianda eprorum apienis alique non et as aut lique
pelendis aut lam lamusan ditias nis debis dolum que possimpor simped quam nulpa
nosam essitibus sam quatiati nam que sunt ea sitati aliscie nditem acerias ulparchil int
‘mos et digendu cimilis aut quam verovit liquo beariatem si beatas simus denimin pos est,

uteniendis sunt odit laborib earita consecu ptintibus.

Obit volupta tionseque cum qui di nulla consenima nonsed etur? Vel es aut aliqui adis
deles is exernam eum quat. Onecernat. Gias velibus volum ut fuga. Ero offic tenditiam
fuga. Ttati destios es as earum sim dolo omnist, odic te exerum et mint eresequi omnis et ut

eribus ut ute nam evenias rent auda int.

Git, ut ea nit quos site esequodit labo. Rum earchitIa nia pro maxim doluptate cum
corecto minum nullia dellest, sus, et everati amenimusam, ullam sinisciis inti volluptae
‘minvelendere as molupta net offic te ped et imincta tiumet qui reptate mporunda di

rataepere parit, ut accus, simperi que imossi omnimi, cus aligentis mostem que voluptatur

re dolupta tiassi am aceped mos dolupta quodis id utem quo eaque voloren dandipsuntur

repre qui dolecae renisquis et harum dolorum, quo opta dem. Bustemo ditius endem

lanihitaspe poriaes ciant.

Nam qui dem quaspit
ipi
liqui tent ipsae. Evelit volorehenis enimus asintem que labore por alitasp isquide

s et molupiet quam, sum qui iduntot atent, sundam nisqui dolenim

it dolupta simporcius velibust litatem susam non cus dolorer sperum fugiam, tem

i om:

officipsunt vitiunt otaceta turita fus pratibus et fuga. Et et laudae. Nempos aces as
quid qui repuda dolorenda parum restiates as ullaceu Iparum audanim voluptas eos res et

estorem que pliatet, optati il maiossequi optibus aestia con resti rehent quuntinis ex

esendam fugiae andenditia dolupis autatquia que enisint, cum et reped eatur, coriscil
ipsaped et odit llenes vendus doloruntur sequunt voluptam utem quas reperov iduntec
aborehe nempos plignatur, sequibusdae cum, te nos ent, totatus, quibus rem es ene
ditaque miliquid mo to quiberf eribus aut omnissitas mosam haribuscia ella sed quat

aruptatistem quam quia que la ped eos erspid qui veremod igenditat.

Cae porro consecabo. Et dendi officil iciae. t omniminto bearum quidit ut aut aceptat

atusapedia quae. Namentiam corat pa quidus possitiusam non pa sunt hil molorem aut qui

debit fugit asitatus quatia idus dollatium idellabo. Omni doluptis nemquiaepta dis ese

sequodis dolenietur as eumetur a quas venet et doluptaturio molorro dolora dolupta
sequasi maximus abo. Piet qui cus soluptur antibus velit audam nus, is magnimp
oritatquam, secte doluptur? Laut lande nonsequi delento risitium ut pa quo officipic to
quam cos voluptas nit rese et quis enimi, suntis nonesequam, que verum elendissit
rehenda vella que minumquam nam quam consequiat odis quiaspe rferia plia dis dolorest

utaut doluptat.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
Besoksadress: Evenemangsgatan 31, Box 3090, 169 03 Solna
Telefon: 08-83 77 55 info@aik.se wwiw.alk s
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3. Appliceringar
3.7 Kuvert

KUVERT

Kuvert C4

Format: 324 x 229 mm

Kuvert, fyra alternativ pa obestruket:

e Naturfargat: MultiDesign Natural (fran
Papyrus), 100/120 g

¢ Naturfargat: Lessebo bok, naturfargat,
120 g (fukthaftande m trubbig klaff/
sjalvhaftande med tackremsa och rak klaff)
o Vitt: MultiDesign White (fran Papyrus),
100/120 g

e Vitt: Scandia 2000, 115¢g
(fukthaftande med spetsig klaff/
sjalvhaftande m tackremsa och

rak klaff)

Kuvert C5
Format: 229 x 162 mm
Papper: se "Kuvert C4”

Kuvert C6
Format: 162 x 114 mm
Papper: se "Kuvert C4”

For inbjudningar och finare tillféllen
kan svarta kuvert anvandas.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

© A-post

ALLMANNAIDROTTSKLUBBEN
Box 3090, 169 03 Solna, Sweden

Sverige
Porto betalt
Port Payé
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3. Appliceringar
3.8 Flaggor

FLAGGOR

Flaggor gors svarta eller
vita och har alltid en gul

linje i botten. Z Z ) .

b b ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
= =
- -

ZZ BT

=L t 2= t

= O = O

= e = e

== ==

=z =
il bl
[-=) (==
] _E
43 [ o
Z 2 Z C
=z N =z N
<E <l|:
=0 = O
= = &5
=2 =2

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER



3. Appliceringar
3.9 Rapporter

ARSREDOVISNING

For rapporter och arsedovisningar
anvands ett par olika sidtyper. ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
Omslag och inledande sidor gors
med fordel mer visuella med stora
tillhérande bilder.

Dérefter textbaserade sidor och
tabeller.

ARSREDOVISNING ARSREDOQVISNING
2021 2021

Omslag utan bild Omslag med bild

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER 72



3. Appliceringar
3.9 Rapporter

ARSREDOVISNING

INNEHALL

YD HAR ORDET

— = TILLSAMMANS el L

AR VI STARKA

Ve e e ke e e s - e
= e i

B e T e N e

HAR OCKSA HAFT
UTMANINGAR

e . -
o P ———— - e pm s ey
e i = =houen ~ At BREDYID PLAN
[ RS- = e rper—r—
¢ e w4 e = Ll Kt s ek A e e e e UNDER 2019,
[ u S L
s, redis w : * : >
u e e sk 14 it 519 rs B o i P e P B AIK FOTBOLLS # st Mok snpiian i b en
i 0 e u 8 i Bk st e berremcrale wistrges, W g i ey b bt s e o e i s
e — W Pkl il = s g ks et by s e e gy M i e st DAMLAG GAR - i —r
e ——— a o . R ———
[ T——— - = e ——" S S S
o T % 20208 151N are wr -
s ] ™ bl palen ol Ve o e L e e ey o g —— - -
ara—y B | Ae— n b My g S0:E SASONG eyt VA v
[ESrp—— = - i - o gt kil e g g, S Vil ey e g Al e
- 2 - R —— VILKET KOMMER o iy e
e n e 1 - bt e ke e UL P et ATTUPPMARK R e
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3. Appliceringar
3.9 Rapporter

ARSREDOVISNING

Fristaende bildsida

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

VINIETT

AXIMIN EARCHIL
INVENDA CUS

Bl o okt i it Ao - il AMUT ADIS
TS YOLECTISIM
HARUM REHE
NIENDIT
EXPLIGLE

Berattande med bild
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3. Appliceringar
3.9 Rapporter

ARSREDOVISNING

SVARTGLUL JULAFTON
FOR TREDJE GANGEN
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Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER /Mallar/ Diplom
3. Appliceringar

3.10 Diplom och utmérkelser

DIPLOM, STANDARD

DIPLOM

Standarddiplomet
har en bakgrund av
20 procent guld (2/3)

upptill och dr sedan '
vita (1/3) nedtill. ®

En gul linje avslutar
i botten.

DIPLOM

Namnet skrivs alltid ut

FORNAMN
e s EFTERNAMN

ol FORNAMN
alternativt under rF':zmnet FﬂRNAMN —m— EFTERNAMN
schegiisindenss EFTERNAMN HAR TILLDELATS XXX XXXXX XXX

| den vita ytan finns
plats fér motivering,

A A HlNHES' l](H HTL-I.N'H‘EST[LEGHHH ALLMAMNA IDROTTSKLUBBEN e bl i i v i .....,T.TT.::.."»...H-.V.. W p—
|r_1format|onstexter och SOLNA DEN 24 FEBRUARI 2021 ey ey —
signaturer efter behov.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN GRATULERAR
Den vita ramen gor att A DET HJARTLIGASTE PA DIN STORA DAG — Nty

Mmarea e iy

dessa kan skrivas ut
i vanlig skrivare.
ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
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3. Appliceringar
3.10 Diplom och utmérkelser

DIPLOM, UTMARKELSE

Vid finare utmaérkelser
anvands ett redan
fortryckt diplom pa
finare papper, med ordet
"Diplom” folierat i guld
och ett blagult band
placerat i mitten.

Bakgrunden har ett
skimrande guldmonster
och namnet textas alltid
for hand.

| den vita ytan i botten
finns plats for hand-
textad motivering och
signaturer mm.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

'
DIPLOM

FORNAMN
EFTERNAMN

"Dl aphcitam re palil vansm sturemp o, comnimo Raborum e adions ad utaben Lkur
ibis sut au ma conest, ned 5 quabet fuglss neceperahsr sit del inel rem expliquunt vd qul 1a
flabgui.”

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN
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3. Appliceringar
3.10 Diplom och utmérkelser

DIPLOM, HOGTID

Vid speciella och hogtidliga
tiliféllen kan ett mer avancerat
diplom anvandas.

Diplomet kommer da inbundet

i en mapp dar vanstra insidan ar
en illustration och hégra insidan ar
textad for hand.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Vanster insida med plats for illustration

DIPLOM

SOOI
T2y
¢ )/e’ezwamﬁ

Uesw gt iFaatrs vl Aaervanss eXEErv g Covyvame, KT
otbenrveers v corfenevi eredodertowas Sefror e crvst svtet smvr eeret,

A e carented fhrepeies wwnfrentee oot ofod e mewr v agdipraet

vred perd e gpesestipans.”

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

Hoger insida textas for hand
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3. Appliceringar
3.11 Medlemskort och marken med artal

MEDLEMSKORT

& Ol

FORNAMN
EFTERNAMN

Medlem sedan: 20 september 2017
Medlemsnummer: 68068

Framsida Baksida Framsida

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

www.aik.se
Instagram: @aik
facebook.com/aik
e-post: info@aik.se
Telefon: 08 - 735 96 10

2021

Baksida
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3. Appliceringar
3.12 Gnagis - Hela AlK:s maskot

GNAGIS OCH ISA, MARKEN

Gnagis och Isa, som ar hela AlK:s
maskot, har varsitt marke.
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3. Appliceringar
3.12 Gnagis - Hela AlK:s maskot

Original hittas har: AIK_BRANDBOOK_2021_FOLDER / Mallar / Gnagsibladet

GNAGISBLADET

Gnagisbladet ar AlK:s tidning for
barn.

Omslaget kan goras pa tva olika
satt, med kvadratisk bild och vit
bakgrund bakom huvudet alterna-
tivt att bilden gar upp hela véigen.

Formatet ar A4 och det ar en vit
ram runt alla sidor.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

HRE I« VEALDE SN PO S AU ARE
GNAGIS OCH ISA MOTER FREDRIK DEVOTO SIDO

STOR GUIDE: TESTAENNY IDROTT ISOMMAR SID 00
GNAGIS OCH ISA PA AVENTYR - MASSOR AY BILDER SIDOO

> EXTRA! GNAGIS OCH ISA
“ TRAFFAR PRINS DANIEL

GNAGISOCH ISA MOTER FREDRIK DEYOTOD
STDRFEIIDE I['\'Tﬂu ::N NY| EDR{JTT I SEI'MMAH

STOR GUIDE: SA FUNKAR
AMERIKANSK FOTBOLL
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3. Appliceringar
3.12 Gnagis - Hela AlK:s maskot

GNAGISBLADET

Gungis sch Fus b Prins D!

“LAGET I MITT
HJhRT i

HEJ ALLA E
KOMPISAR! o)

ATRLINR AN
Rk TV 0w
o |

Sid 2-3: Intro Reportage dver fyra sidor, startsida... ...fortsattningsuppslag

Gl Conte 0 A . -
"Y1 MAR BRA === e, I MYCKET KUNGLIG AXIMIN EARCHIL
Nﬁn Vi Rfm 0ss” - Sies C R mvENDA cus
= | 4 ” )
Intervju dver uppslag Olika varianter pa enkelsidor Grundmall for uppslag
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3. Appliceringar
3.12 Gnagis - Hela AlK:s maskot

GNAGISBLADET

Prefilrms

Sisfasidan
NELLIE OCH ANGELO amee Tattot
DROMMER OM 05 o e S E‘ﬁ::f'

Biwja sommarowct rred A Frikdeotts Brikdottsshola!
D 3aar rum 151 . 4

tor i iR

Uppslagsbild, fristadende eller som inledning pa reportage... ...fortsattningsuppslag reportage

Tieking
YILKET AR DITT BASTA
RORELSETIPS? -

Jen,
SR

= - ¥ Sistasidan
— Ry
=", |
nw
Mingelsidor Tavlingssida

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER



3. Appliceringar
3.13 Event- kampanj- och produktmérken

MARKEN

Event-, produkt- och koncept-
marken utgar alltid fran en rund
form med svart botten.

Fargerna vitt och guld anvands
i forsta hand som signalfarger.

Om market dr pa misterskapsniva
kan ett blagult band adderas
ovanfor sa att det far formen aven
medalj.
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3. Appliceringar
3.13 Event- kampanj- och produktmérken

MARKEN, GRUNDER

Det finns flera olika grunder att
utga ifran ndr man skapar ett
marke. Inom dessa ramar kan man
vara hur kreativ som helst.

LOREM IPSUM

2020/21

LOREM

LOREM IPSUM
2020

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER



3. Appliceringar
3.14 Profilprodukter

PROFILPRODUKTER

ALLMANNA 1DROTTSKLUBBLY

___.

Kaffemugg, engangs

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

ALLMANNA IDROTTSKLUBEEN

Vatten

ALLMANNA IDROTTSHK LUBBEN

Vattenflaska
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3. Appliceringar
3.14 Profilprodukter

PROFILPRODUKTER

T5KLUBEER

‘LiLM.'-'uH.‘h!LIDHI.'IT

Papperspase

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

DU LU PR S R T R

Paraply

USB-minne

3
£
H
H
- |
3

Servetter
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3. Appliceringar
3.14 Profilprodukter

PROFILPRODUKT!

Ballonger

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

ALLMANNA IDROTTSKLUBBEN

Nyckelband

Runda stickers
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3. Appliceringar
3.14 Profilprodukter

PROFILPRODUKTER

& g
g "
L ags
o iy g i
T
ol
Penna och block b : .
e Arie,
= “J
oy 7y
-1’.:;,‘
ey
Penna och block
W
ALAMARHA IDROTTSRULMBEE
Post-it
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3. Appliceringar
3.15 Hurvi hanterar sponsorer och logotyper tillsammans

PARTNERPLATTOR

Nar sammarbetspartners
logotyper ska anvandas

bra om dessa placeras pa &9

bredvid varandra ar det

varsin rektangel for att
de ska upplevas som lika
stora.

De rektanguladra
lapparna &r vita pa mérk
bakgrund och ljusgra pa
vit bakgrund.

Logotyperna gors med
fordel svarta for battre
sammanhallning, men
kan aven presenteras

i sina respektive
originalutforanden.

I SAMARBETE MED

notar

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

notar

SVEA

SVEA

skadium

skadium
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4. Framtida behov
4.1  Flervarianter av klubbmérket

FRAN RIKTIGT LITEN TILL STOR OCH LYXIG

Under arbetet med den har
manualen har det visat sig att vi
i framtiden troligen kommer att
behova ytterligare varianter av
klubbmérket med olika
detaljrikedom beroende

pa anvindningsomrade.

Nar market ska bli riktigt litet,
som t ex en avatar i sociala medier,
ar dagens original sa detaljerat att
det inte tal reproduktion i mindre
storlekar. Det bér ocksa anpassas
for optimal pixelatergivning.

Vid hogtidliga appliceringar

som hedersdiplom och andra
utmarkelser skulle ett mer
detaljerat och lyxigt mérke
fungera béttre. Férlagorna finns
om vi tittar tillbaka i historien och
detta marke ar ténkt att anvandas
extremt sparsamt till dem som
gjort nagot bra for klubben.

Men det tar vi nasta gang...

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER

Forenklad version
Forenklad version for riktigt sma appliceringar
som t ex avatar i sociala medier

Originalet

Hogtidsmarke
Stort och detaljerat klubbmarke att anvandas vid
hedersutmarkelser och liknande
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4. Framtida behov
4.2 Kontaktinfo

FRAGOR OM DE GRAFISKA RIKTLINJERNA?

Har du fragor kring manualen
kan du kontakta AlK:s kansli
via info@aik.se.

Om du vill veta mer om arbetet
bakom manualen kontakta
Rickard Frank Studio som
ansvarat for projektet:
rickard@frankstudio.se
www.frankstudio.se

Utbildning av manualen,
de grafiska riktlinjerna och dess

olika mallar halls I6pande.

Boka workshops och utbildningar
genom att mejla till info@aik.se.

ALLMANNA IDROTTSKLUBBENS GRAFISKA RIKTLINJER
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ALLMANNA
IDROTTSKLUBBEN

www.aik.se
info@aik.se

Telefon:
08-73596 10

Medlemsfragor:
medlem@aik.se

Postadress:
Box 3090
169 03 Solna

Besoksadress:
Evenemangsgatan 31
16979 Solna
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